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Determinar el inicio de la
campana agricola

Agricultores, comunidades
agricolas, organizaciones
comunales.

Instituciones involucradas
en planificacion de
campanas agricolas

Determinar disponibilidad del
agua para cultivos

Instituciones que planifican
acciones de mitigacion frente a preventivas y planes de contingencia
desastres

Informacion para planificar acciones

PERFIL DE PUBLICO OBJETIVO
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135,849 | 8%
. roductores Castellano -
El grueso de poblacion llega solo

- aterminar la primaria y atn existe

un 9% de analfabetismo.

15% de [as mujeres son analfabetas.
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- Principales productos agricolas

Produce el 1
ercer
(1)
productor
1 0,2 A) nacional
en todo el pais de papa

PAPA

ES EL PRINICIPAL PROVEEDOR
DE ALIMENTOS PARA LA CAPITAL
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MEDIOS DE COMUNICACION |t e 1N EN JUNIN

PARA INFORMARSE DEL CLIMA
47% " Radio m@

27% 0 Television
14% Observar la naturaleza &)
3% & Boletin climatico impreso
2%/ Internet LIh
1% Universitarios =
5% & Ninguno ==

Sus instituciones reciben La mejor fuente para acceder a
informacion relacionada al climay  informacion es el correo electrénico
el 71% de ellos confia plenamente en y la pagina web.
ella. La mayoria confia porque les
representa soluciones.

LOS ATRIBUTOS
MAS VALORADOS DE

LAINFORMACION
CLIMATICA

Prefiere recibir informacion Esta muy interesado en recibir
de clima al-rededor de las informacion y servicios climaticos
8a.m. generados por SENAMHI
€on énfasis en su region.

El 58% de tomadores de decision encuestados, utiliza
informacion de clima en sus actividades.
El 57% recibe informacion con una frecuencia mensual, el
37% recibe informacion por correo electronico y el 297 afirma
que la informacion climatica influye mucho es sus decisiones.

PROMPERU, Fotografia: Enrique Castro-Mendivil - Comunidad de Lamay

namhi

SERVICIO NACIONAL DE METEOROLOGIA
ROLOGIA DEL PERU




Cuscoy Junin comparten eventos climaticos y

El estudio que resumimos, se realizo en 2014 e intenta responder esa pregunta. Se aplicé en las regiones consecuencias similares de los mismos.

de Cusco y Junin a través de encuestas y entrevistas en profundidad a agricultores y tomadores de decision.

-Los tomadores de decision valoran la informacion obtenida, pero necesitan que les sea entregada con
mds anticipacion para programar actividades preventivas.

-Los agricultores son un enorme grupo de usuarios que esta desatendido en términos de informacion
climatica. La que reciben por la radio, principalmente radio nacional, les es insuficiente.

-La comunicacion interpersonal genera en ellos una mayor valoracion de la informacion porque les
permite despejar dudas y entenderla mejor.

-El conocimiento ancestral es aun altamente valorado y se complementa a la informacion cientifica que
Senambhi genera.

-Existe mucho escepticismo, en general, acerca de la posibilidad de predecir el clima.

PRINCIPALES
EVENTOS CLIM#

t@"HELAnAs

+ guemda_do dle foIIajeId i

+ Perjudica el normal desarrollo del cultivo
IMPACTOS . Efectos perjudiciales en la frutificacion
NEGATIVOS | Caida en la produccion

+ Destruccion de cultivos

+ Enfriamiento de suelos

acen mas dafo que en

S eventos Y
encion.

e se manifiesten los efectos devastadores de Ia helada. Ellos se dan el
[tivos con plastico, cambiar de cultivo y adelantar la cosecha para

. . ) . o . . era inmediata acciones paliativas tales como: humear, regar los suelos,
-La radio es el medio mds consumido por nuestro publico potencial, y de ella, la radio local cultivos.
Yacomunitaria son espacios mas cercanos a las poblaciones locales. Talleres para periodistas
locales, asi como la produccion radial propia, pueden ser herramientas poderosas para la

difusion. de informacion climdtica.

antes ni durante ni después de una helada. Este comportamiento se darfa
8 religiosas que los obliga a resignarse ante “la voluntad de Dios”. También estaria
81S econdmico, es decir, cuando evaltian el costo-beneficio de hacer algo frente a una
I ets mas barato “no hacer nada” porque el abono foliar o el plastico para cubrir sus cultivos
costos.

-Boletin climdtico; en version digital para ser enviado a los usuarios con conectividad e
Impreso en Vversion simple de bolsillo que pueda ser rapidamente difundida en las
comunidades.

-Charlas periodicas; brindada por los observadores que trabajan para Senamhi en cada

. : N . uaycos
localidad, para grupos de agricultores en momentos clave de la campafia agricola.

+ Inundaciones _

/0S * Destruccion de produccion agricola
+ AFaann de plagas y enfermedades

+ Atectacion de la calidad de productos

IMPACTOQS + Pérdida de cultivos
NEGATIVOS -+ Destruccion de frutos

La (nica estrategia utilizada es |a explosion de cohetes con
quimicos que derriten el hielo de las nubes, pero deben ser
lanzados antes de iniciado el evento.

De los productores encuestados no
45%

identifica ninguna accion posible ante la
amenaza de inundaciones.

PERFIL DE PUBLICO OBJETIVO:
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149, 689 | 83%

Lengua materna
Productores | Quechua

El grueso de poblacion llega
solo a terminar la primaria y
aun existe un gran nimero de
analfabetismo.

34% de las mujeres son analfabetas

EDADES:
15 a 29 afios I 13%
30 a 44 aiios I 38%
45 a 59 afios IS 30%
60 a 74 aiios I 16%
75amas Il 4%

¢QUE HACEN ANTE EL CLIMA?
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En su mayoria la familiajesta compugsSta de;3-miembros ,
siendo-una familia adulta'y de-pocos-miembros, la mayoria
declara que siempre siembra-el mismo cultivo y que elige
el cultivo de menor gasto:

El 81 % declara que lo que produce no les alcanza para
pagar su gastos, viéndose en la necesidad de realizar
actividades alternativas a la agricultura.

TOMADORES DE DECISION EN CUSCO

MEDIOS DE COMUNICACION LOS ENCUESTADOS ASEGURAN QUE:

PARA INFORMARSE DEL CLIMA

55% Radio ([
21% Television b
11% Reuniones vecinales 4]/

5% I Observar la naturaleza &
[1) o 8 iy
2%/! Asambleas comunales had
5% ™! Ninguno ==

Sus instituciones reciben
informacion relacionada al climay
el 82% de ellos confia plenamente en
ella porque ayuda para mejorar
Sus proyectos.

La mejor fuente para acceder a
informacion es la pagina web.

EN EL PERU TENEMOS AUN
MUCHOS RETOS PENDIENTES

Todos los sectores sociales y econdmicos del pais se ven afectados por el clima.
Incorporar la informacion climdtica en sus procesos de toma de decision, es el reto
de todos. Siendo el SENAMHI la institucion publica que genera informacion climdtica
oficial para la poblacion, mejorar los servicios que ofrecemos es nuestro deber.

LOS ATRIBUTOS
MAS VALORADOS DE
LAINFORMACION
CLIMATICA

Asegurd que las mejores
horas para recibir informacion
declimaesentrelas 7y 8 a.m.

Estd muy interesado en recibir
informacion y servicios climaticos
generados por SENAMHI

con énfasis en su region. WWW.SENAMHI.GOB.PE/CLIMANDES/?P=PUBLICACIONES

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

El 79°% de tomadores de decision encuestados, utiliza
informacion de clima en sus actividades.

El 367% recibe informacién de clima de 3 a mas veces por
sémana y su principal fuente de.informacion g, SENAMHI.

CLIMANDES

les en apoyo a las -
Agencia Suiza para el Desarrollo

y la Cooperacién COSUDE
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